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HRVATSKEI PREDSTAVNICE U JUZNOJ KOREJI NA SASTANAKU SVJETSKOG
FRANSIZNOG VIJECA (WORLD FRANCIHSE COUNCIL)

Od 12-17 listopada predstavnice Hrvatske udruge za fransizno poslovanje
boravile su na sastanku Svjetskog fransiznog vije¢a u Juznoj Koreji, gdje su
predstavile situaciju u Hrvatskoj i razmijenili iskustva sa svojim kolegama iz 35
zemalja. Ovaj vazan medunarodni sastanak odrzao se uz pokroviteljstvo Vlade
Juzne Koreje pa su mu prisustvovali premijer gospodin Kim Hwang-Sik,
predsjednik Demokratske stranke gospodin Sohn Hak-Kyu te gradonacelnik
Seoula gospodin Kwon Young-Gy, kao i drugi predstavnici drzavnog vrha, sto
ukazuje na vaznost ovog poslovnog sektora za korejsko gospodarstvo, kao i
¢injenica da je sastanak organiziran neposredno prije sastanka zemalja G20 u
Juznoj Koreji.

Hrvatska je od 2006. godine clanica Europske fransizne federacije (European
Franchise Federation) i Svjetskog fransiznog vijeca (World Franchise Council )
zahvaljujuéi pionirskom radu Hrvatske udruge za fransizno poslovanje. 0Od 12-17
listopada 2010, predstavnice Hrvatske udruge za fransizno poslovanje Ljiljana
Kukec i Gordana Cori¢ boravile su u Seoulu, Juzna Koreja na godisnjem sastanku
Svjetskog fransiznog vijeca. Sluzbeni dio posjeta odigrao se u JW Marriott Hotelu,
na kojem su prisustvovale 35 delegacije zemalja c¢lanica WFC, Indonezija kao
akreditirani promatrac, te oko 300 drugih uzvanika. Ovaj vazan gospodarski
sastanak podrzala je Vlada Juzne Koreje, uz prisustvo premijera gospodina Kim
Hwang-Sik-a, predsjednika Demokratske stranke gospodina Sohn Hak-Kyu-a, te
gradonacelnik Seoula Mr. Kwon, Young-Gyu -a i mnogih drugih visokih duznosnika.
Cinjenica da je sastanak WFC-a organiziran neposredno uoci sastanka zemalja G20
u Seoulu (21-23. listopada 2010) potvrduje koliko vaznosti domacini pridaju razvoju
fransiznog sektora za svoje gospodarstvo, pa stoga niti ne cudi cinjenica da je
Juzna Koreja druga u svijetu po broju prisutnih fransiznih brandova.

Na konferenciji su predstavljeni rezultati iz svake pojedine zemlje te se
raspravljalo o trenutnoj situaciju u fransiznoj idustriji u svijetu s obzirom na
recesiju, kao i o novim trendovima koji imaju za cilj jos jaci procvat fransiznog
poslovanja.

Fransizni sektor, unatoC recesiji, joS uvijek generira vise od 50% svjetske
maloprodaje. Vodstvo u broju fransiznih brandova prisutnih u zemlji su od SAD
(2200 brandova) preuzeli Kina sa 4000 i Juzna Koreja sa 2500 brandova. Na ljestvici
koja je obuhvatila podatke iz 40 zemalja svijeta, Hrvatska sa svojih 170 brandova
se nalazi na 36. mjestu ispred Ceske, Kolumbije, Slovenije i Hong Konga. S obzirom
na rast broja fransiza od 13% u zadnje dvije godine, nalazimo se na 8. mjestu u
Europi.

Fransizno poslovanje smatra se agregatom zaposljavanja te u ova krizna vremena
mnoge zemlje pomazu razvoj fransiznog poslovanja, s obzirom da je fransizno



poslovanje put u sigurnije poduzetnistvo koje otvara nova radna mjesta, pomaze
rastu, izvozu i znatno doprinosi konkurentnosti, a Sto se sve u konacnici pozitivno
odrazava na drzavnu blagajnu. U Europi najvise radnih mjesta (oko 453 000) u
fransiznom poslovanju otvoreno je u velikoj Brotaniji. U Njemackoj taj sektor
zaposljava 452 000 osobe, u Poljskoj oko 350 000 ljudi, u Turskoj 252 000, a kod
nas je prema nesluzbenim podacima Hrvatske udruge za fransizno poslovanje
zaposleno samo 16 500 osoba, Sto jest vazna brojka, ako imamo u vidu da smo na
zacelju u Europi po broju fransiiznih brandova.

Ono sto je nas problem je Cinjenica da su, primjerice, u ltaliji 96% svih fransiznih
brandova nacionalni brandovi i mnogi od njih izvozni, u UK 89%, U Francuskoj 89%,
u Poljskoj 73%, u Sloveniji 48% . Hrvatska se u tome nalazi na zadnjem mjestu sa
svojih jedva 19% vlastitih nacionalnih brandova. Zasto je to tako? Egipatska vlada
podupire potporama i olakSicama ovaj sektor, Poljska je ulozila mnogo uz pomoc
USAID u popularizaciju, edukaciju i savjetovanje u tom sektoru. Njemacka, Finska,
Francuska i druge zemlje imaju posebne programe promocije i popularizacije ovog
sektora. UK uz vrlo agresivnu promociju ima razvijenu i posebnu skolu za
skolovanje kadrova za rad u fransiznom sektoru.

Dakle, sve zemlje sa razvijenim fransiznim poslovanje, koje su ulozile znatna
sredstva za promociju i popularizaciju i etabliranje ovog nacina poslovanja znatno
su profitirale od istoga. Jedino u Hrvatskoj fransizno poslovanje nije naisao na
kontinuiranu konstruktivnu podrsku institucija, banaka i razvojnih agencija koja bi
mu trebala pripasti s obzirom na mogucnosti koje taj nacin poslovanja moze pruziti
nacionalnom gospodarstvu.

Fransizno poslovanje nije samo uvoz stranih brandova u zemlju, ono je mnogo vise
od toga. Ono je orude za Sirenje i rast domacih uspjesnih poslovnih koncepata i
laksi izvoz u regiju i Sire. U svijetu postoje banke koje imaju odjele za fransizno
poslovanje u sklopu kojih rade i fransizni brokeri. Kod nas cak i te iste banke ne
zele niti prepoznati fransizno poslovanje kao sigurniji nacin ulaska u poduzetnistvo,
ako nista drugo onda kao potpuno provijerljiv i mjerljiv projekt u usporedbi sa
projekcijom poslovnog plana za poslovanje koje se tek treba stvoriti.

Hrvatska udruga za fransizno poslovanje u zadnjh 8 godina uvelike radi na
edukaciji, razumijevanju, savjetovanju u fransiznom poslovanju, ne bez jace
potpore institucija i banaka potencijal ovog unosnog nacina poslovanja ostat ce u
Hrvatskoj neiskoristen.



